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•• EngineeringEngineering Capofila

• Vodafone Italia
• Poste Italiane
• Università Modena e Reggio Emilia
• Università di Roma La Sapienza
• Politecnico di Torino
• ATI Grandi Imprese (Carpigiani, Dedanext, Florim, Melazeta)
• ATI PMI (43 PMI di cui 5 Toscane)

• Sottocontraenti: Università di Firenze, Politecnico di Milano, 
Università di Trento, FSCIRE, Università di Ferrara, Università di 
Bologna)

• Pubbliche Amministrazioni: Comune di Mirandola, Regione Emilia 
Romagna, Regione Toscana, Regione Piemonte, Regione Lombardia, 
Comune di Milano, Comune di Mantova, Comune di Bologna…

Costo progetto: 21.935.000,00 €

Partenariato
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Partenariato: distribuzione geografica
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PICO ecosystem
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Knowledge of things Knowledge of ideas

Building Material Access Content
Tangible /Intangible

Banche Dati  storiche‐visuali 
per la tesaurizzazione della 
memoria

Piattaforma integrata 
per servizi di gestione 
dei contenuti 

Servizi di imaging e OCR 
per archiviazioneAPI per nuovi servizi 

culturali 

Strumenti per modelli 
di business

Creazione di un unico spazio 
virtuale  e il riuso object‐
centred del CH 

Strumenti di Data e Video 
Collection per il CH 
tradizionale e l’ user‐
generated content 

monitoraggio di 
esperienze culturali dei 
digital native

Modelli di interazione per 
la fruizione della cultura 
con interfacce naturali 
interattive

Soluzioni di fruizione di 
servizi culturali e turistici 
con integrazione di 
informazioni eterogenee 
dalla smart city

Crowdsourcing e crowd 
analysis per il  Social e 
Cultural Engagement

Realizzazione della PICO Smart Community

Sviluppo progetti pilota 

Sistemi di diagnostica e 
monitoraggio per la 
conservazione

Costruzione di reti organizzate, in una Cultural Local Area Network

Strumenti di Knowledge
extraction, computer 
vision e pattern 
recognition 

Infrastrutture ICT 

Servizi di crowd‐searching, 
social tagging di contenuti 
spazio‐temporali, di  
summarization

Nuovi modelli di 
costruzione, 
ricostruzione e 
salvaguardia beni 
immobili post‐sisma

Tangible /Intangible Tangible /Intangible Tangible /Intangible
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Obiettivi
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OR1: Strumenti di analisi 
per il CH

OR1: Strumenti di analisi 
per il CH

OR2: Sistemi di 
monitoraggio , sicurezza, 

prevenzione 
e fruizione dei beni 

OR2: Sistemi di 
monitoraggio , sicurezza, 

prevenzione 
e fruizione dei beni 

PICO ‐Pillars for an Innovative Cultural EcOsystem

OR3: Servizi per la 
creazione di conoscenza

OR3: Servizi per la 
creazione di conoscenza

OR5: Soluzioni per 
esperienze culturali 

innovative

OR5: Soluzioni per 
esperienze culturali 

innovative

OR6: Soluzioni per 
crowd engagement
OR6: Soluzioni per 
crowd engagement

OR4:     Strumenti di Business per il CHOR4:     Strumenti di Business per il CH

O
R7

: Sperim
entazione

e creazione di una
sm

art
com

m
unity per il CH

O
R7

: Sperim
entazione

e creazione di una
sm

art
com

m
unity per il CH
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Impatto economico

• Il progetto Pico mira a contribuire allo sviluppo di una 
imprenditorialità innovativa e sostenibile basata sul 
patrimonio culturale.

• Sviluppare modelli si business innovativi 
» per le aziende ICT, con la creazione di offerte integrate di nuovi servizi
» per l’industria culturale e creativa, attraverso lo sviluppo di beni, e 

utilizzo di servizi e strumenti innovativi in grado di competere sui 
mercati internazionali

Pico svilupperà programmi di trasferimento tecnologico dal settore della 
ricerca al settore industriale, favorendo la creazione di nuove imprese e spin 
off universitari. 

Tali imprese saranno posizionate nelle seguenti aree: building (tangibile ed 
intangibile), materials (tangibile ed intangibile), access (tangibile ed 
intangibile), content (tangibile ed intangibile). 
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